Ralo, le olive in formato export

[’azienda settempedana ha conquistato i mercati grazie al prodotto e al packaging
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H an Severino

A New York piacciono le olive,
quelle raccolte, condite e im-
pacchettate dall’azienda sanse-
verinate Rald con il marchio
Castellino. “L'export rappre-
senta |'85% delle nostre vendite
in tutto il mondo, fino all’estre-
mo oriente” spiega Francesco
Lombardo, rappresentante le-
gale.

Come & nata I'azienda?

“L’azienda, nata megli anni
Settanta, nei primi anni Ottan-
ta ha abbandonato l'originario
settore dei liquori e hainiziatoa
muoversi in quello delle olive e
dei sottolio”.

Cosa vi distingue dalle altre
ditte?

Abbiamo inventato un pac-
kaging, ossia una modalita di
confezionamento, INnovativo:
le olive, i sottolio e gli antipasti
in vaschetta. E’ stata una scelta
sensazionale, che permette im-
ballaggi molto pil leggeri, gra-
zie ai quali abbiamo conquista-
to mercati sconosciuti per nni*
al di fuori dell'Ttalia, in partico-
lare, il nord Europa e gli Stati
Uniti, entrando in competizio-
ne anche con le grandi multi-
nazionali. Allora erano pochele
aziende piccole come la nostra
ad aver capito l'importanza
dell’'export.

Come si e sviluppata poi

l'azienda?

Negli anni Novanta la com-
petizione € diventata molto pil
forte. Abbiamo attraversato un
paio di anni di difficolta, dove-
vamo reagire incrementando
ulteriormente il commercio
estero, lasciandoci una porta
aperta sul mercato italiano, che

rappresenta il 15% delle vendi-
te.
Su quali altri fattori puntate
per mantenervi competitivi?
Guardiamo molto all'inno-
vazione tecnologica. La filiera
produttiva si svolge interamen-
te all'interno dell’azienda. Nu-
merose delegazioni, anche da-
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Esportate in tutto il mondo le olive raccolte, condite
e impacchettate dall'azienda sanseverinate Ralo

Il Iah-nratuﬂu produttivo
si estende su 6500 mq

50 i dipendenti e fatturato
di oltre sette milioni

gli Stati Uniti e dall'Inghilterra,
sono venuteavisitarci. Daquat-
tro anni proponiamo anche
prodotti in vasetti pili piccoli
destinati al consumatore finale.
In Benelux siamo diventati lea-

der del settore; vendiamo mi- .

lioni di vasetti con ilnostro mar-
chio e quello di San Severino.
Promuoviamo anche la nostra
terra.
Ci descriva I'azienda oggi.
L’attuale laboratorio produt-
tivo si estende su una superficie
di 6,500 metri quadri, conta
circa 50 dipendenti e un fattu-
ratodi oltre sette milioni dieuro
annui.
Quali saranno le vostre

prossime strategie di
sviluppo?

Vogliamo rafforzare ulte-
riormente il reparto commer-
ciale. Apriremo presto un nuo-
vo ufficio a New York: il mer-
cato statunitense rappresenta
un -buon investimento. Siamo
innovativi anche sul fronte del-
la promozione: abbiamo punta-
to sul guerrilla marketing, pro-
muovendo degustazioni nei su-
permercati o durante manife-
stazioni pubbliche, come quella
di questa estate a Civitanova,
dove abbiamoregalato duemila
vasetti. Nell'azienda ci sono
moltissimi giovani, sono loro
che fanno progredire le idee.
Non avere risentito degli
effetti della crisi?

No, le nostre vendite sono in-
crementate, perché abbiamo
‘;Empr&puntﬂtﬂﬁtﬂhl‘and Pun-
tiamo al miglioramento conti-
nuo dei nostri prodotti.

» Scelta dei sapori
Si cambia
a seconda
del Paese

San Severino :

Peperoncini pill 0 meno agro-
dolci, olive light e poco salate
per gli americani: le conserve
Rald tengono conto delle di-
versita di gusto, che varia da
Paese a Paese, attraverso una
cura minuziosa del prodotto.
“L'innovazione tecnologica -
spiega Lombardo - ¢ un’arma
vincente, ma il mercato vuole
anche prodotti buoni, sempre
diversi e gusti declinati a se-
conda delle diverse aree geo-
grafiche servite, Un alimento
non va solo mangiato, ma an-
che ri-mangiato. Abbiamo,
quindi, eliminato una serie di
fornitori esterni, per curare il
prodotto nel minimi partico-
lari. Partiamo dall’alimento
fresco, seguiamoil taglio, il la-
vaggio, la grigliatura e il con-
fezionamento. I vasetti sono
pastorizzati con un tratta-
mento termico naturale”,
Quali prodotti  offrite?
“Un’ampia ma di olive
condite. Abbiamo inventato
l'oliva verde ripiena con cre-
ma di oliva nera e lanostra oli-
va grigliata ¢ stata premiata
durante una fiera internazio-

nale a Parigi. Inoltre, Rald
produce conserve vegetali”.




